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Prof. Dr. Johanna
Gollnhofer

Das 60% Potenzial

Wie wir die breite Masse fur
Food Save begeistern konnen




Nachhaltige Angebote hangen in der Nische
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Wir vermarkten
nachhaltige Angebote
,schlecht”!






Oko-Fans

Ca. 15-20%

Griine Einstellung =
griines Verhalten
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Oko-Fans

Ca. 15-20%
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Pragmatisch Konsequent

Pro-Umwelt & Pro-Lifestyle
Pro-Lifestyle

Griine Einstellung =
griines Verhalten







Unser Ziel ist es, mehr nachhaltige Produkte zu
verkaufen




UMSATZ =l UMWELT



Insight
Das Wort Nachhaltigkeit, und ahnliche

Worter, haben bei den 60% ein
Imageproblem.
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Welches Wort macht euch Lust, veganes Hack zu kaufen?

© S

Lecker Vegan
Ansprechend Vegetarisch
Kostlich Disgusting

Quelle: The Good Food Institute (2019): Key findings from a Mindlab study into implicit perceptions of the plant-based category



Wenn Du schwer verkaufen willst,
schreibe

Wenn Du gar nicht verkaufen willst,
schreibe




Losung

Der Koder muss dem Fisch schmecken
und nicht dem Angler!



What's in
it for me?

Traurig aber wahr: Nachhaltigkeit ist in der breiten Masse
kein relevanter Primar-Nutzen.



2021

MAGNUM @»’ Q\?‘ @’
VEGAN @‘ “

100%.
GENUSS |
Jetzt Gratis Probieren!® a B

Vegan # What s in it for me?

Bild: Magnum Unilever



2024

BLUEBERRY
3| COOKIE

J VANILLA-BISCUIT FLAVOUR ICE CREAM,
BLUEBERRY SORBET, COOKIE PIECES

Magnum + Geschmack = What s in it for me?

Bild: Magnum Unilever



e What's in
| it for me?

| #NOFOODWASTE |

Wahle drei Tagesprodukte - das gunstigste geht auf uns.
Gemeinsam gegen Food Waste.

eiten Masse

Traurig aber
kein relevant
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Nachhaltigkeit ist das — und deshalb
setzen wir es im Marketing nach hinten.
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Grundregeln fur das Marketing von nachhaltigen
Angeboten & Verhaltensweisen fur die breite Masse

Verstehe die 60%

Geschichten > Fakten

Check Frage: What's in it for me?

Moglichst viele nachhaltige Produkte verkaufen



Diese Insights und noch viele
mehr findet ihr in unserem
neusten Buch!
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https://amzn.eu/d/2sTCMu8
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Prof. Dr. Johanna Gollnhofer
Associate Professor for Marketing, University of
St. Gallen; Director Institute for Marketing & C...




L ‘ ~ ‘ ~—Cec~
GAINS

~ L - VUNITED\]' I
A T "
Focus Food Save 2027 A WARE L

ghe, TPV

o ‘Save the Date
' 24.Juni 2027

Action Partner 2026 @ freshtrade



....

Auf Wiedersehen!
Kommen Sie gut nach
Hause.

Au revoir!
Rentrez bien chez vous.

Die Impulsveranstaltung zum Thema Food Save.

Action Partner 2026 freshtrade
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