


Wie schaffen es Produkte erfolgreich ins Regal?



Agenda

• Ein starkes Team WICK AG & GALLINA BIO AG
• Erfolgsfaktoren/Listung

o Produktinnovation
Ø Kreislauf-Wirtschaft

o Distributionskanäle / Vertriebsstrukturen
o Kundenbedürfnisse / Wettbewerb / Marketing

• Fazit



Ein starkes
Team





Wick AG, Fakten
Herstellung von TK-Produkten (Hamburger, Meatballs, Cevapcici) und Konserven

Herstellung von Katzen- und Hundefutter (Nassfutter, BARF und Snacks)

Start Dez. 2023 mit Geflügelschlachtung und –verarbeitung

35-40 Mitarbeitende

Produzierte Menge Lebensmittel: 60-80 Tonnen pro Woche
Petfood: 20-30 Tonnen pro Woche

Standort: Frauenfeld, Schweiz





Erfolgsfaktoren 
/ Listung

Produktinnovation
Neue und innovative Produkte entwickeln
und auf den Markt bringen.
• Markt- / Verkaufsfähigkeit
• Preis
• Produktionskapazitäten
• Logistik
• Haltbarkeit
• Abschreiber Potenzial
• Food Waste
• In-Out !
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Innovation /
Ideen-Entwicklung



…oder 
zwei.

Sind zwei einer zu viel?

Am Anfang ist ein Ei…

Nachhaltiger
Genuss

Erhältlich im
Fachhandel

Tiergerechte Haltung und Verarbeitung

Darum gibt es bei uns Henne & Hahn.
Beim sogenannten Bruderhahn-Konzept werden auch die 

männlichen Tiere mit viel Liebe aufgezogen. 

Wir denken: Nein.

Komplett-Verwertung
Wertvolle Schlachtnebenprodukte werden zu 

hochwertiger Schweizer Tiernahrung verarbeitet.

Innovation
Henne&Hahn

Kreislauf-Wirtschaft



Innovation
Legehennen *

Ausgangslage: Die Hälfte aller Schweizer 
Legehennen werden nicht als 
Nahrungsmittel verwertet, sondern der 
Biogas-anlage zugeführt. 

Quelle: BLW, Fachbereich Marktanalysen / Agristat

Quelle: Aviforum / Agristat

Ortsanwesende Bevölkerung 2023: 9.01 Mio. (+100’000)
Ø jährliche Zunahme letzte 5 Jahre: 90’000 Personen

* Legehenne = Suppenhuhn = Althenne

Fakten 2022: 2.5 Millionen Schweizer 
Legehennen -> 1.5 Millionen davon 
werden «gefoxt» und Biogasanlagen 
zugeführt. 

Idee: Schweizer Legehennen verwerten 
statt vernichten, Foodwaste reduzieren. 



Erfolgsfaktoren
/ Listung

Distributionskanäle / 
Vertriebsstrukturen
• Die Auswahl der richtigen Vertriebwege 

ist entscheidend für den Erfolg eines 
neuen Produkts. 

• Aufbau eines effektiven und skalier-
baren Vertriebssystems, um das 
Produkt in grossem Massstab anbieten 
zu können (Direktvertrieb, Detailhandel, 
Einzelhandel, weitere Kunden; In-Out-
Aktionen; …..)

• People Business
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Erfolgsfaktoren
/ Listung

Kundenbedürfnisse / 
Wettbewerb / Marketing
• Es ist wichtig, die Bedürfnisse und      

Präferenzen der Verbraucher zu  
verstehen, um das Produkt optimal 
anzupassen.

• Ein Blick auf die Mitbewerber liefert 
wichtige Erkenntnisse für die eigene 
Strategie.

• Entwicklung einer integrierten Marketing-
strategie, um Bekanntheit und Nachfrage
zu steigern.
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Nachhaltigkeit
Verwendung umwelt-
freundlicher Materialien 

und Vermeidung von 
Plastik. CO2-Abdruck.

Food Waste.

Nutzerfreundlichkeit
Intuitive Handhabung und 
einfache Öffnung der Ver-

packung.

Attraktives Design
Ansprechendes, 
modernes Design, das 

die Aufmerksamkeit des 
Kunden weckt.

Informativ
Klare Kennzeichnung 
der Inhaltsstoffe und 

Nährwertangaben.

Gesundheit
Faktoren für eine
gesunde und bewusste

Ernährung
miteinfliessen lassen.

Erfolgsfaktoren / Listung
->  Kundenbedürfnisse



Zusammenfassung & Fazit

Durch die Kombination aus innovativen Produktideen, attraktiver Verpackung und effizienten
Vertriebsstrukturen/Distributionskanäle können Unternehmen ihre Produkte erfolgreich auf den Markt 
bringen und langfristig platzieren.

Produktinnovation

Kundenbedürfnisse

Wettbewerb
Marketing

People Business

Distributionskanäle / Vertriebsstrukturen



Vielen Dank 
für Ihre 

Aufmerksamkeit


