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Klassisch

PRODUKT VERPACKUNG

KULTUR: ZEIG MIR!
Verpackung ist funktional zum Produkt

ORGANISATIONS-MODELL
·Marketing
·Vertrieb
·Produktion
·Einkauf Verpackungs-Anbieter

Wenig Arbeitsplätze
Junge Bevölkerung

Klassische Umweltlage
Klassische Familienverhältnisse

Familie ist Grundstein
Europäische Union 6



Zukunft

PRODUKT VERPACKUNG

KULTUR: MACHE ES BESSER!
Verpackung bekommt mehr und mehr Verantwortung

ORGANISATIONS-MODELL
·Marketing
·Vertrieb
·Produktion
·Einkauf
.Abfall

Verpackungs-Anbieter

Wenig Arbeiter
Ältere Bevölkerung

Umwelt in Krise
Kleine Haushalte

Individualismus
Europäische Union 27



RAHMENBEDINGUNGEN ÄNDERN SICH:

EU:
Kompostierbare Materialien:

Directive 94/62/EC
Regulation (EU) 2019/1020
Directive 2019/904

Haftung für fehlerhafte Produkte:
Directive 85/374/EEC

OECD:
Abfall:

Erweiterte Herstellerverantwortung (2016)

Future of Packaging



VERPACKUNG BEKOMMT IMMER 
MEHR VERANTWORTUNG

KONSUMENT SOLLTE VON SEINER 
VERANTWORTUNG ENTLASTET 
WERDEN

Zukunft der Verpackungen



Organisational 
Market
Requirements

Herausforderungen



Technische Anforderungen



Technische Anforderungen



Organisatorische Anforderungen



Lösungen



Aktuelle Lösungen im Portfolio
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NAHRUNGSMITTELVERSCHWENDUNG KOSTET MILLIARDEN …………..

Food produced

1/3 of all food produced is wasted globally every year
– at a price tag of USD 920bn for the whole value chain

• Food waste has negative impact 
on margins and profitability

• Poor product quality may lead to 
negative perception and product 
experience by consumers

• Massive food waste affect 
corporate image

• Food waste has negative 
impact on margins and 
profitability

• Expired food on shelfs affect 
consumer perception

• Food waste increases amount 
spent on food

Food consumed

21%

Distribution Supermärkte HaushalteProduktion

Share of
wasted 
food*

0.1% 17% 61%

Source: Keep-it Technologies AS, Food and Agriculture Organization of the UN
*2015 figures: ForMat research published 2016 (355,128 tons eatable food wasted in 2015, Norway)



Figure 10 Mean scores for the participants’ expectations about the Keep-it® indicator regarding various aspects on a 7-point scale, separately for the 

test group (N=421) and control group (N=1064); *** = Significantly different with p<0.001; ** with p<0.01; * with p<0.05
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Haben Sie Fragen?

Across-consult

www.across-consult.com

+41-91-6000 577

peter.stael@across-consult.com

           Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit
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