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der Schweizer*innen finden es schwierig einzuschätzen, 
ob ein Lebensmittel sicher zum konsumieren ist

der Schweizer werfen Lebensmittel aufgrund eines 
abgelaufenen Mindesthaltbarkeitsdatums weg

32 %

30%

Quellen: STUDIE DANONE x TOO GOOD TO GO, 2021 // Epinion Studie Too Good To Go, 2022

der Schweizer*innen denken, dass ein Lebensmittel 
mit «zu Verbrauchen bis» Datum auch danach sicher 
zum konsumieren ist

53%

DAS MISSVERSTÄNDNIS DER HALTBARKEITSDATEN

DIE AUSGANGSLAGE 

https://cloud.rsm-support.de/index.php/s/X6Tt8YoAezfSYKZ#pdfviewer


DIE «OFT LÄNGER GUT» INITIATIVE

UNSERE LÖSUNG
der Schweizer wünschen sich Hinweise auf 
Verpackungen, welche das MHD erklären42%

3 Schritte zur Prüfung eines 
Produkts mit MHD: 
1. SCHAUEN

2. RIECHEN 

3. PROBIEREN



DAS VERSTÄNDNIS VON HALTBARKEITSDATEN

AKTIONSPLAN DES BUNDESRATES

S. 26 / Massnahme 6
 im Aktionsplan des Bundesrates

https://www.newsd.admin.ch/newsd/message/attachments/70975.pdf


30 PARTNER MIT DEM GEMEINSAMEN ZIEL:
SENSIBILISIERUNG DER KONSUMENT*INNEN
FÜR DIE VERMEIDUNG VON FOOD WASTE 



der Befragten folgen dem Vorschlag 
wenn sie diesen Aufdruck sehen und 

schauen, riechen, probieren.

3 / 4

Quelle: STUDIE DANONE x TOO GOOD TO GO, 2021

https://cloud.rsm-support.de/index.php/s/X6Tt8YoAezfSYKZ#pdfviewer


UNSERE INITIATIVE

FEEDBACK



«OFT LÄNGER GUT»



UNSER INITIATIVEN-PARTNER

LIDL SCHWEIZ: UMSETZUNG

1) Lizenzvertrag 
● Simpler Standardvertrag, den wir anpassen konnten

2)  Interne Umsetzung 

● Integration Verpackungen

● Bei jeder Verpackungs-Anpassung prüfen wir, ob die Integration des 

Logos möglich ist > Freigabe durch QS & Lieferanten 

● Logofreiheit 

● Verwenden das Logo dreisprachig

● Abbildung Icons aufgrund der Platzverhältnisse nicht möglich

● Umsetzung Kommunikationsmassnahmen (intern & extern)  



UNSER INITIATIVEN-PARTNER

LIDL SCHWEIZ: KOMMUNIKATION
1) Medien 

● Hoher PR-Wert 2021

● Foodwaste interessiert eine breite Öffentlichkeit (NGOs, Politik, Medien, Mitarbeitende)

2) Social Media 
● Gute Performance → überwiegend positiv (kontroverse Diskussionen sind normal)



GEMEINSAME KOMMUNIKATION

PRESSEMITTEILUNGEN

20 Min online 

https://www.20min.ch/story/so-lange-sind-joghurt-milch-und-cola-wirklich-haltbar-471967842906


GEMEINSAME KOMMUNIKATION

SOZIALE MEDIEN



DIE UMSETZUNG
«Oft länger gut» Label



GEMEINSAM EIN SYMBOL GEGEN FOOD WASTE SETZEN

PROZESS DER TEILNAHME

1) Lizenzvertrag 
● Label- und Logonutzung in Schweiz, der EU und Norwegen

2)   Label Integration
● Passende Label-Variation auswählen
● Bei Re-Design oder Neudruck das Label in die Verpackung 

integrieren und an uns zur Druckfreigabe senden

3)   Kommunikation
● Kunden und Mitarbeiter-Sebsibilisation mittels Materialien von 

Too Good To Go, wir teilen Kommunikationskits mit allen Partnern

Di ilm i kno!



GEMEINSAM EIN SYMBOL GEGEN FOOD WASTE SETZEN

DIE LABEL-VARIATIONEN
● 1-, 2- oder 3-Sprachig

● Verschiedene Grössen, Formate und Farben im Styleguide, für 

jedes Produkt das passende Design



GEMEINSAM EIN SYMBOL GEGEN FOOD WASTE SETZEN

PLATZIERUNG
● Platzierung möglichst Nahe am Mindesthaltbarkeitsdatum

● Wenn es der Platz erlaubt sollte das Label mit den «schauen - riechen- probieren» - 

Piktogrammen gewählt werden, damit die Botschaft besser verstanden wird



DAS LABEL

PRODUKT-BEISPIELE



● Weitere Brands fügen das Label hinzu; jedes Produkt macht ein Unterschied

● Wir kommunizieren auf allen Kanälen über die Initiative und teilen Materialien mit den 

Initiativen-Partnern, für die Mitarbeiter- und Kundensensibilisation

● Wir analysieren regelmässig das Wissen und Verhalten der Konsument*innen mit 

Studien und adaptieren unsere Initiative entsprechend

INITIATIVE «OFT LÄNGER GUT»

AUSBLICK 

https://www.youtube.com/watch?v=ck2zw5XA7jE&t=3shttps://www.instagram.com/toogoodtogo.ch/

https://www.youtube.com/watch?v=ck2zw5XA7jE&t=3s
https://www.instagram.com/toogoodtogo.ch/
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