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Der Ablauf

● Vorstellung HS-Soft / Sebastian Kiser

● UAW Aufgabe / Zielstellung letzte Sitzung
● Transport in die mobile Welt

● UAW im Marketing → Einsatzmögichkeiten

● Anschliessend Fragen/Antworten,  freier Austausch



Vorstellung HS-Soft
STAND März 2016



Unsere Kerngebiete

Seit über 20 Jahren entwickelt die Firma HS-Soft 
innovative EDV-Gesamtlösungen.

- KassensystemeKassensystemeKassensystemeKassensysteme

- AuftragsbearbeitungAuftragsbearbeitungAuftragsbearbeitungAuftragsbearbeitung

- RezepturverwaltungRezepturverwaltungRezepturverwaltungRezepturverwaltung

- ZeitZeitZeitZeit---- LohnbuchhaltungLohnbuchhaltungLohnbuchhaltungLohnbuchhaltung

- Etiketten / PreisschilderEtiketten / PreisschilderEtiketten / PreisschilderEtiketten / Preisschilder



Eckdaten zu HS-Soft heute

Die HS-Soft AGhat sich in den letzten Jahren sehr stark entwickelt. Mittlerweile ist
das Unternehmen nicht nur in der deutschen Schweiz vertreten. Neue Märkte
konnten erschlossen werden.

Märkte CH (D/F/I), DE, AT

Anzahl Kunden ca. 550

Installierte Kassen ca. 1’500

Anzahl Mitarbeiter 24

Durchschnitt. Alter 31.6 Jahre

Geschäftsleitung Heiner Schriever, CEO
Sebastian Kiser, Marketing



United Against Waste

So hilft eine Kassenlösung Food Waste zu 
überwachen / reduzieren



United Against Waste

Ein Thema aufgreifen und weiter verfolgen



United Against Waste

An der letzten Versammlung hat Heinz Nussbaumer das Thema “Statistik” zur 
Sprache gebracht und seine Hilfe angeboten

Reto Fries hat angemerkt, dass er gerne mehr konkrete Lösungen und messbare 
Ziele definieren möchte.

Gesteckte Ziele --> Konkrete Entwicklung



United Against Waste

Die Problematik

Unübersichtliche Rohdaten



United Against Waste

Aktuell haben viele Bäckeien (insbesondere kleinere Betriebe) Probleme, mit diesen 
Daten die Übersicht zu behalten.

- Zu viele Zahlen
- Zu wenig grafische Darstellung
- Keine “Kennzahlen-Vergleiche”

Verloren im Zahlen-Salat



United Against Waste

Massnahme 1

Der UAW Filter



United Against Waste

Vereinfachung der Werte

Inkl. Anleitung, wie diese zu lesen sind



United Against Waste

Was gilt es für Foodwaste zu beachten?



United Against Waste

1. Verkaufsgewicht auch bei Stück-Artikel



United Against Waste

2. Bestellungen über POS System

• Vorgabebestellung aus Büro
• Am Kassensystem oder Tablet
• Lieferkorrekturen beachten

• Vergleichswerte berücksichtigen!



United Against Waste

3. Erfassung der Retouren am POS

• Am Kassensystem oder Tablet
• Zeitnah zum Tagesabschluss
• Abzüglich nachträglich Verkauf



United Against Waste

Massnahme 2
Auftritt Heinz Nussbaumer



United Against Waste

Dank langjähriger Erfahrung verfügt Heinz Nussbaumer über fundiertes Statistik-
Wissen. Zudem ist er ein absoluter Excel-Spezialist. Er hat anhand unserer Rohdaten 
für Moser’s Backparadies Auswertungen erstellt

- Umfangreiche Berechnungen
- Tolle grafische Vergleiche
- Klare Kennzahlen

Den Laden im Griff!



United Against Waste

Die Problematik

Heinz Nussbaumer kann nicht überall sein

Nur wenige Bäcker beherrschen Excel so umfassend

Der Aufwand ist jedesmal enorm



United Against Waste

Lösungansatz

Webbasierte Auswertungen



United Against Waste

Online-Aufbereitung der Rohdaten 



United Against Waste

Anhand der Berechnung von Jürg Nussbaumer bilden wir diese Statistiken nach 
und transportieren sie in ein Web-Interface

Übersichtlich UND vergleichbar



United Against Waste

Die Daten können von überall her abgerufen werden. Es handelt sich um eine 
vereinfachte Form der Rohdaten, welche auf dem Server gespeichert sind.

Detaillierte Informationen einfach dargestellt



United Against Waste

Die Zeitperioden können frei gewählt werden, bilden aber immer eine realistische 
Übersicht mit klaren Zahlen.

Erweiterbar und standardisiert



United Against Waste

Wir stehen erst am Anfang



United Against Waste

Nächster Termin zu diesem Thema



United Against Waste

So kann eine Kassenlösung das Thema 
Food Waste publik machen



United Against Waste

Marketing-Möglichkeiten
Beispiel Kundendisplay



United Against Waste

Zeitlich gesteuert
Verbindung mit Verkaufsprozess



United Against Waste

Zeitlich gesteuert
Verbindung mit Verkaufsprozess



United Against Waste

Marketing-Möglichkeiten
In Verbindung mit Kundenkarten



Multifunktional
einsetzbar

United Against Waste



Punkte Sammeln

United Against Waste



United Against Waste

Warum nicht der Food Waste Punkt...

- Schafft hohe AkzeptanzSchafft hohe AkzeptanzSchafft hohe AkzeptanzSchafft hohe Akzeptanz

- Auf bestimmte Produkte einlösbarAuf bestimmte Produkte einlösbarAuf bestimmte Produkte einlösbarAuf bestimmte Produkte einlösbar

- Zeitlich gesteuert (Abend)Zeitlich gesteuert (Abend)Zeitlich gesteuert (Abend)Zeitlich gesteuert (Abend)



United Against Waste

Die Mobile Welt / Bezahlen mit Handy

- Wird immer mehr zum TrendWird immer mehr zum TrendWird immer mehr zum TrendWird immer mehr zum Trend

- Zieht junges Publikum anZieht junges Publikum anZieht junges Publikum anZieht junges Publikum an

- Bietet tolle WerbeplattformBietet tolle WerbeplattformBietet tolle WerbeplattformBietet tolle Werbeplattform



United Against Waste

Werbung schalten direkt auf Handy



United Against Waste

Info-Terminal

- Abruf von DeklarationenAbruf von DeklarationenAbruf von DeklarationenAbruf von Deklarationen

- Kunden informiert sich selberKunden informiert sich selberKunden informiert sich selberKunden informiert sich selber

- Enorme TransparenzEnorme TransparenzEnorme TransparenzEnorme Transparenz



United Against Waste


